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Resumo

Este artigo identifica a intengcdo empreendedora dos alunos de graduacdo em uma
instituicdo de ensino profissional e tecnolégico. Para tanto, adotou abordagem qualitativa e
quantitativa, do tipo descritiva, com delineamento de survey. A amostra foi coletada em um
grupo composto por 99 alunos das trés seéries do curso de Tecnologia em Mecatrdnica
Industrial, da Faculdade de Tecnologia SENAI Armando de Arruda Pereira, de Sdo Caetano
do Sul, estado de Sao Paulo. Os dados obtidos através de questionario foram analisados
por meio de técnica estatistica e os documentos, por andlise de conteddo. Os resultados
indicam que os alunos das trés séries do curso tém de fraca a moderada intengdo de
empreender, sem variagdes significativas, seja por conta da participacdo em atividades
institucionais relativas ao empreendedorismo, ou por nao terem cursado disciplinas
relacionadas ao empreendedorismo. Por outro lado, a auséncia de familiares
empreendedores pode justificar a média-baixa intencao de empreender. Sugere-se 0
desenvolvimento de acgbes educacionais voltadas ao empreendedorismo como forma de
estimular o aluno a empreender e como opgédo de desenvolvimento pessoal e profissional.
Para estudos futuros, recomenda-se ampliar a amostra.

Palavras-chave: Curso de Graduagao. Educagao Tecnoldgica. Teoria.

Abstract

This article aims to identify the entrepreneurial intention of undergraduate students in a
Higher Technological Education institution. In order to reach this objective, it was developed
a qualitative and quantitative approach, outlined by a descriptive research based on
questionnaires. The sample was collected in a group of 99 students of three different series
who attend the Industrial Mechatronics Technology course at Faculdade de Tecnologia
SENAI Armando de Arruda Pereira in Sdo Caetano do Sul, state of Sdo Paulo. The results
indicate that students have a weak to moderate intention to entrepreneur, without significant
variations, because of their participation in institutional activities related to entrepreneurship,
or because they have not taken enough courses related to entrepreneurship. On the other
hand, it was noticed that most of them do not have a family member that works as an
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entrepreneur what can justify the medium-low intention of entrepreneur. To engage the
students in entrepreneurial intention, it would be necessary to develop educational actions
towards the entrepreneurship, as a manner to encourage students to perceive the
entrepreneurship as an option for personal and professional development. For future studies,
it would be advisable to extent the sample.

Keywords: Undergraduate courses. Technological Education. Theory.

Introducgao

A recessdo econdbmica que o Brasil esta vivenciando, em especial nos
ultimos anos, com a consequente queda na atividade industrial e emprego,
coincidem com a crise politica iniciada em 2014. Tal situacao pode influenciar
0s universitarios a escolher suas carreiras profissionais, visto que os
estudantes formados desejam encontrar espagos e oportunidades no
mercado de trabalho (VASCONCELOS et al., 2020, p.169). Desse modo, a
abertura do proprio negdécio e a promogéo do autoemprego parecem justificar
o crescimento do empreendedorismo no pais.

A area de ensino no campo da tecnologia tem sido prodiga em formar mao
de obra com as habilidades necessarias para atender a demanda de
trabalho no setor industrial, mas também, com capacidade para promover a
descoberta de novidades e provocar rupturas com produtos e servigos
tradicionais (RIBEIRO, 2019). Mesmo com essa percepgao, o0 termo
‘inovagao” é pouco observado nas ementas de cursos, em especial,
tecnologicos (STRYHALSKI, 2020; SANTOS; PEREIRA, 2019; PEREIRA et
al., 2012).

Stryhalski (2020) destaca haver certo preconceito com cursos tecnologicos
por conta de a duracdo ser menor, como O curso que sera abordado nesta
pesquisa, e a suposicdo de que, com a carga reduzida, somada aos
escassos recursos de laboratorios de praticas em Pesquisa e
Desenvolvimento, a dedicacéo a inovagao seja pouco estimulada. Porém, no
objeto de estudo deste artigo, a maior parte do processo de aprendizagem
ocorre em oficinas e laboratérios de pratica. Assim, entendemos que esse
quesito de carga horaria ndo afeta necessariamente a formacgéao de futuros
agentes de inovagao.

De acordo com o relatério Global Entrepreneurship Monitor — GEM — (2018,
p. 10), ha em torno de 52 milhées de brasileiros com idade entre 18 e 64
anos que estdo envolvidos em atividades empreendedoras. A taxa de
empreendedores iniciais com a motivagdo por oportunidade vem crescendo
em comparacao com a taxa daqueles que o fazem por necessidade.

A maioria dos empreendedores iniciais foca no setor de servigos orientados
para o consumidor, totalizando 58% desse grupo; em seguida, pelo da
industria de transformacdo, sendo 29,6%; e, apenas 2% desses
empreendedores afirmaram que atuam suportados por tecnologias atuais,
abrindo um campo de atuagao a ser explorado por futuros empreendedores
relacionados a inovagao tecnolégica (GEM, 2018, p. 17).

Dadas as condi¢cdes de crise politico-econdémica no Brasil e a percepg¢ao da
oportunidade de abertura de novos negécios, fundamenta-se o problema de
pesquisa na pergunta: o ensino tecnolégico de nivel superior tem o
condao de influenciar os seus estudantes a empreenderem?
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A questdo norteadora desta busca envolve compreender em que ponto da
formagao essa influéncia pode acontecer. Para responder ao problema de
pesquisa e a questao norteadora, optou-se por uma pesquisa que permitisse
comparar as trés séries estudadas. Para tanto, foi aplicado o questionario
desenvolvido por Lindn e Chen (2009), que foi usado para investigar a
Intengdo Empreendedora —IE— de alunos universitarios na Espanha e
Taiwan. A elaboracdo do questionario baseou-se na Teoria do
Comportamento Planejado (AIZEN, 1991).

O objetivo deste artigo € apresentar os resultados da investigagéo sobre a IE
dos alunos de graduagao do curso de tecnologia Mecatrénica do SENAI de
Sao Caetano do Sul.

Assim, optou-se pela pesquisa da intengdo empreendedora junto aos
estudantes universitarios do curso de graduacdo tecnoldgica voltado a
industria manufatureira dado o consideravel declinio na oferta de vagas de
trabalho, em nivel regional e nacional, apontado no Cadastro Geral de
Empregados e Desempregados — CAGED (BRASIL, 2018).

Fundamentos Teoricos

A producéo cientifica mais recente sobre empreendedorismo ressalta a sua
importancia para o desenvolvimento econdmico e social, em especial
relacionando-o as transformacgdes sociais e empresariais (KRACIK et al.,
2019). E, com elas, as mudancas de habitos e as adaptagdes dos negdcios a
nova realidade (SOUZA, 2015), com o surgimento de novos produtos e
servigos inovadores, pautados pela criatividade.

As motivagdes para empreender, sobretudo em época de crise, sdo objetos
de estudos recentes. Um estudo brasileiro de 2018, realizado em Santa
Maria (RS), acerca das motivagdes para abertura do proprio negécio, indicou
que a motivacéo pessoal, a atragao pelo tema da inovagao e a possibilidade
de maior autonomia ao possuir negocio proprio foram os principais fatores de
estimulo ao empreendedorismo (FIALHO et al, 2018).

Outra pesquisa identificou um grupo caraterizado pelo estilo de vida, que
busca a satisfagdo com as conquistas pessoais e a qualidade de vida ao
passar mais tempo com a familia e amigos (BOZZO et al, 2019, p. 284).

Intengcao Empreendedora e a Teoria do Comportamento Planejado

A Intencdo Empreendedora é definida como uma projegao pessoal de agdes
e metas futuras a serem implementadas para desenvolver o proprio negocio
ou criar valor em empresas existentes, influenciando os comportamentos
humanos e os resultados organizacionais.

Para Krueger e Brazeal (1994), a intencdo de empreender € baseada na
interacao entre caracteristicas pessoais, percepgdes, valores, crengas,
variaveis sociodemograficas e ambientais. Assim, a Intengdo Empreendedora
€ influenciada por caracteristicas psicolégicas, habilidades individuais e
influéncias ambientais, sendo uma decisdo consciente e planejada que
impulsiona as agdes necessarias para criagao de um negécio (THOMPSON,
2009).
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Ha duas grandes abordagens de previsibilidade da Intengcdo Empreendedora.
O primeiro € o modelo de Krueger-Shapero (SHAPERO; SOKOL, 1982;
KRUEGER; CARSRUD, 2010), baseado na crenga do empreendedorismo
como fator emergente e apoiado em: a) o desejo (afeto) de se autoempregar;
b) a viabilidade de que isso ocorra (analise de oportunidades); e, c) a
propensao para agir nessa direcdo (comportamento orientado para
objetivos).

O segundo modelo é o da Teoria do Comportamento Planejado (TCP),
frequentemente usado nas Ciéncias Sociais (AJZEN, 2011), e cuja premissa
considera que as pessoas sdo movidas por motivos conscientes e tém a
tendéncia de agir racionalmente mediante as informagbes disponiveis,
examinando as implicagdes das agdes antes de optar por uma acao (AJZEN,
1991). Quanto maior for a intengcdo de realizar uma agdo, maior sera a
chance de efetivagao. Portanto, a intencdo antecede o comportamento que
leva a acéo (AJZEN, 1987).

A TCP tem sido adotada para explicar intengdes de seguir certos
comportamentos, em varias areas do conhecimento, especialmente em
trabalhos internacionais. Steil et al. (2019) frisam a necessidade de explorar
o fenbmeno no ambiente brasileiro, principalmente em ambiente de alta
tecnologia, sendo esta a contribuicdo do presente artigo.

Estudos de Schlaegel e Koenig (2014), Lortie e Castrogiovanii (2015) e Lifan
e Fayolle (2015) destacam a TCP das demais teorias, pela capacidade de
medir a intencdo de empreender. A TCP frisa que a intengcdo de empreender
€ influenciada por trés componentes: atitude pessoal, norma subjetiva e
controle comportamental percebido, relacionados as principais caracteristicas
conforme mostra o Quadro 1.

Quadro 1 - Componentes da Teoria do Comportamento Planejado

Componentes Principais caracteristicas
e Avaliagao positiva ou negativa do comportamento;
Atitude e Maior intengéo de agir;
Pessoal o Determinada por diversas crengas que a pessoa tem em relagéo ao

objeto e pela avaliagdo dessas crengas.

o Pressao social exercida para realizar ou nao um comportamento;
e A norma subjetiva € a componente mais social do modelo, na medida

Norma . LS P L
subjetiva em que incorpora a influéncia de pessoas 3|gr.1|f|c.:at|vas para o sujeito
na decisdo de desenvolver a sua carreira profissional por meio do
empreendedorismo.
e As pessoas manifestam comportamentos que acreditam ser capazes
Controle de controla_r e (’10mir’1ar; -
percebido ¢ Quanto maior € o numero de recursos e de oportunidades que se

percepcionam, menores sao os obstaculos que se antecipam e maior
sera o controle comportamental percebido.

Fonte: Ajzen (1991); Leodn et al. (2007); Loiola et al. (2016)
A TCP sugere que o comportamento das pessoas € definido pela intengao de
se comportar de certa forma. Porém, motivos conscientes orientam as
pessoas a se comportarem racionalmente, usando as informagdes
disponiveis e avaliando as implicagbes das agdes antes de decidir agir ou
nao agir (GIL, 2016).

Linan e Chen (2009) compararam a intengdo empreendedora entre
universitarios de Taiwan e da Espanha, notando que os fatores
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comportamentais que influenciam a intencdo empreendedora s&o parecidos
em diferentes culturas, ainda que os aspectos nacionais definam como as
pessoas entendem a realidade e a transformam em empreendimentos. A
Intengdo Empreendedora e as variaveis estao sistematizadas na Figura 2.

Figura 2 - Modelo de Intengao Empreendedora

Capital Humano e outras
variaveis demograficas

N
2 Atitude pessoal \
Ld

> Normas subjetivas |:>

Intencéo
empreendedora

Percepgdo de controle do
> comportamento

Fonte: Adaptado de Lifidn e Chen (2009, p. 597)
Observa-se na Figura 2 que existem variaveis demograficas que podem
induzir os fatores atitude pessoal, norma subjetiva e percepc¢do de controle
do comportamento, resultando, ao final, na intencdo empreendedora.

Pode-se inferir que, de acordo com a TCP, a intengdo do aluno em
empreender € objeto de motivos conscientes, principalmente no tocante a
atitude pessoal que se refere a uma analise afirmativa ou ndo que uma
pessoa possui, considerando um comportamento especifico (SOUZA, 2015).

As normas subjetivas também podem induzir o individuo a empreender,
tendo em vista a influéncia da pressao social (familiares e amigos) sobre o
ato de decidir ou ndo a ser empreendedor, bem como a pressao exercida
pela organizacgao.

Sobre o controle comportamental percebido, observa-se que o aluno podera
ser influenciado pela crenga na disposicdo de recursos e as oportunidades
suficientes para a percepcado de sua capacidade de realizar determinado
comportamento.

O instrumento criado por LiAian e Chen (2009) foi utilizado por Couto,
Mariano e Mayer (2010) em estudantes de Administragcdo de Empresas da
Universidade Federal Fluminense. Hecke (2011) fez uso do instrumento em
estudantes de Administracdo e Ciéncias Contabeis, em Curitiba.
Posteriormente, o instrumento foi adaptado por Souza (2015), que o validou
para aplicacao em contexto nacional.

Loiola et al. (2016), em um estudo com 2.999 estudantes universitarios,
mostraram-se a favor da Teoria do Comportamento Planejado, ressaltando o
papel fundamental da atitude na intencdo de escolha do empreendedorismo.
Os autores concluiram, portanto, que a avaliagdo de riscos de insucesso
acompanha a decisdo de abrir um negécio em razdo de maior ou menor
controle sobre as atitudes individuas e as normas subjetivas.

E interessante observar que a TCP foi adotada em estudos sobre o
comportamento do consumidor de produtos organicos (BRANCO;
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WATANABE; ALFINITO, 2019) para a diversificacdo da producdo agricola
(SENGER et al., 2019), entre outras aplicacbes. Assim, a Intencgao
Empreendedora e a Teoria do Comportamento Planejado sdo constructos
relevantes para estudo e pesquisa com o objetivo de mensurar a intengao de
empreender de alunos de cursos superiores, em especial, da area de
tecnologia.

Educacao Empreendedora

A educagao empreendedora teve seu inicio nos Estados Unidos com Myles
Mace lecionando o primeiro curso de empreendedorismo em 1947, na Escola
de Administragcao de Harvard. O principal objetivo do curso era qualificar ex-
combatentes da Segunda Guerra Mundial para o mercado de trabalho e a
possibilidade da geracdo do autoemprego, considerando que a economia
americana passava por um periodo critico devido ao declinio da industria de
armas (VESPER; GARTNER, 1997). Ao longo do tempo, a ideia expandiu-se
e foi sendo aprimorada, dada a percepg¢ao de valor agregado.

A Educacédo Empreendedora € tao importante quanto entender o motivo pelo
qual alguns estudantes querem empreender e outros ndo, pois quanto mais
forte é a intengdo, mais propenso a realizar este comportamento o individuo
estara (AJZEN,1991). Silva e Patrus (2017) destacam a necessidade da
pratica experimental para a consolidagdo da aprendizagem e como uma
forma de despertar para a possibilidade do auto empreendimento como um
caminho possivel a ser seguido.

O empreendedorismo tem sido abordado como objeto de disciplinas,
projetos, cursos e especializagdes, principalmente na area de Gestado e
Negdcios. Contudo, o crescimento dos cursos e das disciplinas voltadas ao
empreendedorismo nos Estados Unidos ocorreu de forma lenta, dado o
aumento de grandes corporagdes e o declinio na criagdo de pequenas
empresas. Somente na década de 1970, as universidades e escolas de
negocios comegaram a aumentar os cursos voltados para o ensino de
empreendedorismo. Entretanto, a expansao definitiva ocorreu na década de
1980, com o aumento de periddicos especializados na area e de falhas na
formagao em gestdo (VESPER; GARTNER, 1997).

Henrique e Cunha (2008), em pesquisa de empreendedorismo em cursos de
graduacao e pos-graduacao, afirmam que o ensino de empreendedorismo
apresenta crescimento constante e firma-se nos principais centros de
graduacdo e poés-graduagdao, nas diferentes areas de formacao,
apresentando um histérico da evolucdo da educacdo empreendedora no
Brasil, que incorporou a disciplina Empreendedorismo nos cursos. Porém, a
demora na incorporagao da disciplina pode ser atribuida a industrializacao
tardia do pais (SILVA; PATRUS, 2017).

O empreendedor pode ter suas caracteristicas pessoais e suas habilidades
desenvolvidas por meio da educagdo, considerando que o
empreendedorismo deve ser apresentado como uma opcéo de carreira, uma
vez que um dos problemas no sistema educacional € a baixa intengao
empreendedora entre os jovens (LEON et al., 2007). Isso porque, de acordo
com o resultado da pesquisa, € alta a intengao dos alunos em trabalhar como
empregados.
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Rocha et al. (2011) discutiram acerca dos conteudos e das estratégias de
ensino de empreendedorismo, com foco na oferta da disciplina de
empreendedorismo, usando metodologias de ensino convencionais em
cursos de graduacao em Administracdo. Os autores concluem que a aula
expositiva ndo possui o0 mesmo efeito na motivagado para empreender, pois
necessita de inovacgao e esta deve ser experimentada.

A educacédo empreendedora consiste em um processo pedagogico essencial
para o desenvolvimento do capital humano, com o objetivo de desenvolver
habilidades e atitudes empreendedoras, a fim de incentivar o andamento de
atividades praticas e analise de casos reais, em um ambiente de
aprendizagem orientado para a criatividade, a inovagao e a capacidade de
resolver problemas de forma criativa. Para isso, € necessario repensar os
sistemas educativos, bem como a forma como os educadores sao formados
e o funcionamento do sistema de recompensas e incentivos (CHEUNG,
2012).

Armstrong (2014) concluiu que os estudantes que se envolvem em
atividades académicas relacionadas a gestdo desenvolvem um
comportamento empreendedor mais alto do que aqueles que nao participam
de tais atividades.

Rocha e Freitas (2014) destacam a educacdo empreendedora como um dos
meios mais eficientes de se divulgar a cultura e formar novos
empreendedores, evidenciando que os estudantes que participaram de
atividades educacionais focadas no empreendedorismo apresentaram
mudancas significativas e relevantes no perfil empreendedor.

Hecke (2011) afirma que as instituicdes de ensino superior tém sido um
ambiente propicio para fomentar o empreendedorismo, além de despertar a
intencdo e desenvolver as atitudes empreendedoras, o que é corroborado
pela pesquisa de Rocha e Freitas (2014).

Lima et al. (2015), em pesquisa com 12.604 universitarios brasileiros de
diferentes cursos e regides, verificaram uma procura maior por educagao
empreendedora do que se observa em outros paises. Portanto, a educacgao
empreendedora tem como papel primordial fomentar o empreendedorismo
nos alunos, tanto para a criagdo de novos negocios, produtos e/ou servigos,
quanto para atuarem de maneira diferenciada no mercado de trabalho.

Evidencia-se o crescimento da atencdo dada tanto pela academia quanto
pelo governo, no sentido de investigar estudantes universitarios quanto a
formacao da intengdo empreendedora, partindo do pressuposto de que eles
se encontram em um ambiente caracterizado pela cultura de inovagao e
acoes empreendedoras (TEIXEIRA; DAVEY, 2010).

Investigar a formagao da Intencdo Empreendedora é determinante para o
entendimento do processo de empreendedorismo como um todo, bem como
a educacao empreendedora vinculada a inovagao pode gerar oportunidades
para as organizagdes e para a sociedade (DABBAGH; MENASCE, 2013).

Método

A presente pesquisa possui natureza descritiva, pois tem como objetivo
estudar as caracteristicas de um determinado grupo, podendo levantar dados
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como opinides, atitudes e crengas (GIL, 1999). A abordagem escolhida é
explicada pelo uso de instrumento de pesquisa avaliativo, pois a pesquisa se
dispbe ao processo de medi¢cdo de aspectos subjetivos, sendo necessario o
uso de escalas. Optou-se pela escala do tipo Likert, com 7 pontos, entre
discordo totalmente (1) e concordo totalmente (7).

As hipoteses da pesquisa sdo aquelas apontadas por Lifian e Chen (2009). A
saber:

e H1 — Atitude Pessoal influencia positivamente a intengéo
empreendedora;

e H2 — Controle Comportamental Percebido influencia positivamente
a intencdo empreendedora;

e H3 — Norma Subjetiva influencia positivamente a intencao
empreendedora;

¢ H4 — Norma Subjetiva influencia positivamente a atitude pessoal;

e H5 — Norma Subjetiva influencia positivamente o controle

comportamental percebido.

A coleta de dados foi feita por meio de questionario disponibilizado aos
alunos e pela analise documental da instituicdo. Nessa etapa, adotou-se a
técnica de survey, que é uma técnica util em pesquisa descritiva, uma vez
que sao obtidos dados e informacdes sobre as caracteristicas ou as opinides
do grupo de interesse da pesquisa, utilizando um questionario como
instrumento de coleta.

O questionario utilizado foi o proposto por Lifian (2008), Linan e Chen (2009)
e revisto por LiAan, Urbano e Guerrero (2011), cuja base é a Teoria do
Comportamento Planejado de Ajzen (1991) e validado por Souza (2015),
cujo Alpha de Conbrach aceito foi acima de 0,7, em contexto regional e
nacional, com o objetivo de medir a intengcdo empreendedora e suas
variaveis.

O questionario foi submetido a pré-teste, para analise semantica, nao
apontando duvidas. Posteriormente, o instrumento foi aplicado,
simultaneamente, a todos os alunos nas diferentes séries do curso, conforme
apresenta a Tabela 3:

Tabela 3 — Distribuicdo dos respondentes por ano de graduacao

Ano de Ndamero total de Ndamero de % Alunos
graduagéo alunos respondentes Participantes
1°ano 60 alunos 52 alunos 52,53%
2° ano 40 alunos 34 alunos 34,34%
3° ano 30 alunos 13 alunos 13,13%
Total 130 alunos 99 alunos 100%

Fonte: Dados da pesquisa (2020)

Para a analise dos dados, incluindo a realizagdo do calculo de desvio
padrao, utilizou-se o software Statistical Package for Social Sciences (SPSS)
versao 18.0. Em seguida, foi realizado o teste de Kolmogorov-Smirnov, que
indicou distribuicdo nao-normal dos dados. Na sequéncia, foi feita a analise
por meio do teste de Kruskal-Wallis, considerando estaticamente significativo
o valor p<0,05.
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Importante frisar que a participacdo de alunos de diferentes séries oferece
meio de comparacgao, que € recomendavel quando do uso da Teoria do
Comportamento Planejado. E, finalmente, na abordagem qualitativa, deu-se
a analise da matriz curricular do curso com base em documentos
pedagogicos e administrativos.

Tratamento dos Dados e Analise

Para o tratamento dos dados e a analise dos resultados dos questionarios
aplicados aos alunos, foi, inicialmente, utilizada a planilha Excel para
organizagdo inicial dos dados. Seguidamente, foi utilizada a estatistica
descritiva, fazendo uso da média aritmética ponderada.

O perfil sociodemografico, que apresenta a analise de uma populagao, exibe
aspectos como idade, sexo, escolaridade, entre outros. Tais aspectos
caracterizam o grupo em questdo, além de permitirem cortes passiveis de
analise de uma dada populacéo.

A analise de conteudo € um conjunto de técnicas que, por procedimentos
sistematicos e objetivos de descricdo do conteudo das mensagens,
indicadores (quantitativos ou nao), encaminha a inferéncia sobre os
conhecimentos relativos as condigdes de producao/recepgao (variaveis
inferidas) destas mensagens (BARDIN, 2016).

Correlagao entre Variaveis — Coeficiente de Person

De acordo com Figueiredo Filho e Silva Junior (2009), o coeficiente de
correlagao de Pearson (r) € uma medida de associagao linear entre variaveis,
compartilhada entre duas destas, cuja correlagao varia de -1 a 1, sendo essa
variagao o sinal indicativo de diregéo positiva ou negativa do relacionamento.
Os autores indicam que numa correlagao perfeita (-1 ou 1), o escore de uma
variavel pode ser determinado exatamente ao se saber o escore da outra. Ja
uma correlagdo de valor zero indica que ndo ha relagdo linear entre as
variaveis.

Cohen (1988) afirma que valores entre 0,10 e 0,29 podem ser considerados
pequenos; escores entre 0,30 e 0,49 podem ser considerados como médios;
e valores entre 0,50 e 1 podem ser interpretados como grandes.

A classificagao proposta por Dancey e Reidy (2005) define para r: entre 0,10
até 0,30 (fraco); entre 0,40 até 0,6 (moderado); entre 0,70 até 1 (forte).

Figueiredo Filho e Silva Junior (2009) trazem caracteristicas para ser
utilizado o coeficiente de Pearson, como: nao diferenciacdo entre variaveis
dependentes e independentes; o valor da correlacdo ndo € alterado ao se
mudar a unidade de mensuracao das unidades; o coeficiente tem um carater
admissional; as variaveis devem ser quantitativas e os valores devem estar
normalmente distribuidos. A férmula utilizada para calculo é a seguinte:

n"* % xy— (5% £y) (1)
\jn‘ LR (TuP P nt iy -(Zy)

=

Onde: x= variavel dependente; e y= variavel independente
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Os dados coletados na presente pesquisa apresentam diferentes formas de
tratamento, utilizando os métodos da estatistica descritiva, categorizagao das
informagdes sociodemograficas e analise de conteudo, sendo apresentados
no subtitulo resultados.

Resultados

A pesquisa foi realizada com discentes dos trés anos do curso de graduagao
tecnologica, a saber: 52 alunos cursando o primeiro ano do curso, 34 alunos
no segundo ano e 13 alunos do ultimo ano do curso, totalizando 99 discentes
respondentes.

Perfil da Amostra

O perfil sociodemografico dos sujeitos € predominantemente masculino, de
18 a 21 anos, solteiro, que exerce uma atividade remunerada em empresas
privadas, nao possuindo familiares empreendedores, com renda mensal
propria de R$ 998,01 a R$1.976,00 e que ndo participou em atividade
empreendedora.

Analise da Intengao Empreendedora

A analise da Intencdo Empreendedora foi dividida em trés etapas. A primeira
etapa consistiu na analise dos resultados a partir de uma abordagem
quantitativa, a fim de estabelecer o Ranking Médio (RM) para mensurar o
grau de concordancia ou discordancia das questdes propostas aos
respondentes dos questionarios.

O calculo do Ranking Médio usa a frequéncia das respostas em cada ponto
da escala, em que valores menores que 4 sao considerados como
discordantes e maiores que 4, como concordantes. Na escala de 7 pontos, o
valor 4 poderia ser considerado um ponto neutro.

O célculo do RM foi baseado em Malhotra (2001), referente ao método de
anadlise de escala do tipo Likert. Nos trabalhos pesquisados e no de
referéncia (SOUZA, 2015), as escalas utilizadas variaram de 1 a 7, em sua
maioria, inclusive o questionario original proposto por Lifian e Chen (2009).

A segunda etapa da analise dos resultados fez uso do coeficiente de
correlagcao de Pearson (R) ou o R de Pearson, com o objetivo de medir o
grau da correlagéo linear entre duas variaveis quantitativas, a fim de manter
ou nao as hipoteses propostas neste trabalho.

Por ser um indice adimensional com valores situados ente -1,0 e 1.0,
inclusive, o coeficiente de Pearson pode refletir a intensidade de uma relagao
linear entre dois conjuntos de dados, como sdo propostas as hipdteses,
considerando uma variavel dependente e uma independente. Para fins de
analise, quando R for igual a 1, havera uma correlagao perfeita positiva entre
as duas variaveis. Ja quando R for igual a -1 havera uma correlagéo negativa
perfeita entre as duas variaveis, se uma aumenta a outra sempre diminui.
Quando R for igual a 0, as duas variaveis ndo dependem uma da outra
(FIGUEIREDO FILHO; SILVA JUNIOR, 2009).

A terceira etapa consta da analise dos documentos pedagdgicos, mais
propriamente, das competéncias constantes na matriz curricular, bem como
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sua identificacdo e mensuracdo de conteudos voltados para o
desenvolvimento da intengdo empreendedora.

Primeira Etapa de Analise dos Resultados

Para identificar o Ranking Médio - RM - dos construtos apresentados no
questionario, utilizou-se a organizacdo de agrupamento por constructo
estudado e por ano do curso do discente. As assertivas A02, A10, A12 e A15
do questionario de pesquisa foram revertidas, posto estarem expressas de
forma negativa.

A Tabela 4 descreve os resultados da analise da Intengdo Empreendedora
dos alunos do 1° ano. Apresentam-se o Ranking Médio, desvio padrdo e a
média aritmética ponderada. Além disso, apuram-se os discordantes,
respostas assinaladas entre 1 e 3, e concordantes, cujas respostas constam
de 5 a 7. As respostas marcadas na opcao 4 foram determinadas como
neutras, ndo sendo consideradas nos fatores discordantes ou concordantes.

Tabela 4 — Analise da Intencdo Empreendedora - 1° ano

Itens Afirmativas RM DP MAP entre os que ...

Discordam Concordam

Sobre Atitude Pessoal

A02 Uma carreira como empreendedor 3,42 2,11 1,94 6,25
nao é atraente para mim.
A10 Se eu tivesse oportunidade e 5,50 1,68 2,00 5,04

recursos, eu adoraria comecgar um
novo negadcio proprio.
A12 Diante de varias opgdes, preferiria 5,02 1,69 2,33 6,25
qualquer coisa, exceto comegar um
negocio proprio.

A15 Ser um empreendedor me traria 5,32 1,54 2,33 6,14
grande satisfagao.
A18 Ser um empreendedor implica mais 4,90 1,37 2,83 6,00
vantagens do que desvantagens pra
mim.
Sobre Normas Subjetivas
AO3 Meus amigos aprovariam minha 4,77 1,41 3,00 6,15
decisdo de comegar um novo negocio.
Meus colegas de trabalho aprovariam 4,94 1,45 2,00 5,97
A11 minha decisdo de abrir um novo
negocio.
Sobre o Controle do Comportamento Percebido
A0 Comegar e mantgr um negécio préprio 311 17 2.09 521
seria facil para mim.
Acredito que seria completamente
AO05 incapaz de comecgar um negdcio 5,46 1,66 2,50 6,26
proprio.
AQ7 Sc_)u capaz de controlarq processo de 502 1,41 263 568
criagdo de um novo negécio.
Se eu tentasse comegar um negécio,
A14 teria uma grande chance de ser bem- 4,73 1,70 1,78 5,61
sucedido.
A16 Sgriq muito dificil para eu _desenvolver 373 1,70 2.31 567
a ideia de um novo negécio.
A20 Conheco todos os detz?lhes praticos 3.00 1,81 1,86 5.92
para comegar um negocio.
Sobre a Intengdo Empreendedora
AO04 Estou preparado para fazer qualquer 3,78 1,84 2,21 5,68
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coisa para ser um empreendedor.

AOB Farei todo o esforgo necessario para 4,92 1,65 1,86 6,03
iniciar e manter meu proprio negécio.

AQ9 Tenho sérlias deidgg se um ldia 3,77 2,02 1,38 5,82
comegarei um negocio proprio.

A13 Estou determinado a criar um negdcio 4,58 1,62 1,88 5,76
inovador no futuro.

A17 Meu objetivo profissional & ser um 3,67 1,91 1,86 5,70
empreendedor.

A19 Tenho muito pouca vontade de comecar 3,48 1,90 2,07 6,07

um negécio algum dia.

Fonte: As Autoras (2020)

Considerando a analise descritiva, 0 RM foi adotado para estabelecer o grau
de concordancia dos alunos respondentes da pesquisa quanto a intencao
empreendedora e o impacto das normas subjetivas, controle comportamental
percebido e atitude pessoal.

A média aritmética ponderada foi calculada levando-se em conta o numero
de respondentes tidos como discordantes, i.e., de 1 a 3, e de concordantes,
ou seja, de 5 a 7. Assim, quanto mais préximos do fator 7, mais os
respondentes concordam com a assertiva proposta. O RM oscilou entre 2 e 5
pontos.

O desvio padrao foi calculado por variavel de cada constructo. Os resultados
mostram variagdes: quanto maior seu valor, maior a dispersdo dos dados. O
constructo referente a atitude pessoal apresentou a maior pontuagado no
Ranking Médio. Evidencia-se, portanto, que o aluno do primeiro ano possui
um interesse consideravel em empreender e que € dependente,
principalmente, de acdes pessoais.

A Tabela 5 descreve os resultados da analise da Intengdo Empreendedora
dos alunos do 2° ano.

Tabela 5 — Andlise da Intencdo Empreendedora - 2° ano
MAP entre os que...

Constructos Afirmativas RM DP )
Discordam Concordam

A02 5,59 1,84 2,4 6,95
A10 6,21 1,32 2 6,75
Atitude Pessoal A12 515 2,07 1,2 6,04
A15 6,18 1,29 3 6,78
A18 5,06 1,61 2,25 6,15
Normas A03 5,03 1,89 1,6 6,32
Subjetivas A11 5,15 1,77 2,33 6,33
A01 3,56 1,33 2,41 5,2
A05 5,38 1,89 2 6,36
Controle do AO07 4,73 1,48 2,57 5,75
Comporlamento a1 532 1,12 3 5,81
A16 4,09 1,58 2,09 5,33
A20 3,35 1,88 1,63 5,6
Intencéo A04 4,85 1,67 2,67 6,16
Empreendedora A06 5,88 1,59 2,83 6,63
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A09 4,21 1,93 2,2 5,94

A13 5,18 1,23 2 5,84
A17 5,26 1,71 2,6 6,63
A19 2,38 1,61 1,75 5,6

Fonte: As Autoras (2020)
Dado o RM apresentado, as Normas Subjetivas e a Atitude Pessoal
obtiveram a maior pontuacédo, com destaque a importancia dada aos amigos
e a disponibilizagado de recursos financeiros, e a satisfacao de tornar-se um
empreendedor. A Tabela 6 descreve os resultados da analise da Intengao
Empreendedora dos alunos do 3° ano.

Tabela 6 — Andlise da Intencdo Empreendedora - 3° ano
Constructos  Afirmativas RM DP MAP entre os que ...

Discordam Concordam

A02 561 1,8 2 6,27
A10 515 1,81 275 6,22
Atitude Pessoal A12 5,54 1,56 3 6,44
A15 5,85 1,51 3 6,36
A18 5,54 1,76 2 6,18
Normas A03 4,54 1,55 3 6,17
Subjetivas A11 392 1,7 267 6,33
AO1 3,54 2,06 233 6,25
A05 561 1,04 0 5,91
ggnmt;%'ft ;rzento A07 523 1,17 3 5,7
Percebido A14 515 1,21 3 5,78
A16 361 18 229 5,75
A20 346 1,94 213 5,6
A04 385 1,86 243 5,8
A06 5,23 1,64 3 6,38
Intengso A09 3,77 1,73 2,17 5,33
Empreendedora A13 523 1,87 275 6,33
A17 485 157 2,67 5,67
A19 2,77 1,83 1,78 6

Fonte: As Autoras (2020)

Entende-se que, quanto mais favoravel for a atitude pessoal, a norma
subjetiva e o controle do comportamento percebido, mais forte devera ser a
intengao do individuo em realizar uma determinada agéo (AJZEN, 1991).

Para os alunos do 3° ano, o constructo Atitude Pessoal € o que apresenta
maior pontuacdo. De acordo com Ajzen (1991), os alunos apresentam uma
forma clara e coesa na diregdo em que o empreender esta ligado a sua
atitude pessoal. As Normas Subjetivas e a Intencdo Empreendedora
diminuem o percentual, caracterizando que o0 que se considera para
mensurar a Intencdo Empreendedora diminui no 3° ano.

Com relagéo a analise dos valores constantes referentes ao Ranking Médio,
conclui-se que a evolugcdo da intengcdo empreendedora ocorre de forma
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pouco significativa durante os trés anos, tendo um impacto maior no segundo
ano do curso, como exibido na Tabela 7.

Tabela 7 — Ranking Médio por ano
Ranking Médio entre as séries

Afirmativas pesquisadas
1° Ano 2° Ano 3°ano

Atitude Pessoal
A02 3,42 5,59 5,62
A10 5,50 6,21 5,15
A12 5,02 5,15 5,54
A15 5,33 6,18 5,85
A18 4,90 5,06 5,54
Intengdo Empreendedora
A04 3,63 4,85 3,85
A06 4,92 5,88 5,23
A09 3,77 4,21 3,77
A13 4,58 5,18 5,23
A17 3,67 5,26 4,85
A19 3,48 2,38 2,77
Normas Subjetivas
A03 4,77 5,03 4,54
A11 4,94 5,15 3,92
Controle Comportamental Percebido
A01 3,12 3,56 3,54
A05 5,46 5,38 5,62
A07 5,02 4,74 5,23
A14 4,73 5,32 5,15
A16 3,73 4,09 3,62
A20 3,00 3,35 3,46

Fonte: As Autoras (2020)

A baixa evolugado na intencdo em empreender, apontada na Tabela 7 pode
ser explicada pela organizagao curricular, uma vez que, a partir do segundo
ano do curso, as unidades curriculares apresentam um enfoque, também, no
componente Empreendedorismo.

Considerando que sao trés grupos de alunos distribuidos por ano de
formagdo, foi aplicado o teste de normalidade Kolmogorov-Smirnov,
utiizando o software IBM SPSS®, que é utilizado quando o conjunto de
observacgdes € superior a 50 individuos. Os resultados do teste estatistico
mostraram que os dados ndo seguem uma distribuicdo normal, uma vez que
a significancia do constructo controle do comportamento planejado resultou
em valor superior a 0,05.

Na sequéncia, foi aplicado o teste estatistico Kruscal-Wallis que indicou
diferengas estatisticamente significantes no constructo Atitude Pessoal (AP)
p<0,05 entre os grupos de alunos dos trés anos do curso, concluindo que
pelo menos um dos anos do curso de formacao possui Atitude Pessoal
diferente dos demais.
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Segunda Etapa de Analise dos Resultados

Para a analise das hipoteses, verifica-se a correlagao entre as dimensdes do
questionario. A analise de correlacdo € utilizada para quantificar a
associacdo entre as dimensdes do instrumento, mensurando o grau de
relacdo linear entre uma variavel e outra. Foi calculado o coeficiente de
relacdo de Pearson (R), que pode ter valor entre -1 e +1.

Tanto mais préoximo de zero, maior a dispersdo entre os valores das
variaveis, gerando uma correlagao fraca; quanto mais proximo de +1, tem-se
uma correlacdo forte e positiva e quanto mais proximo de -1, a correlagcéo
entre as variaveis é forte e negativa (LOPES, 2016).

Na Tabela 8, é retratado o coeficiente de Pearson calculado, ja descrito nos
Procedimentos Metodoldgicos, por ano e por hipoteses.

Tabela 8 - Coeficiente de Pearson por ano/hipoéteses:

Hipoteses 1° ano 2° ano 3°ano
H1 0,88 0,96 0,92
H2 0,97 0,97
H3 0,47 0,47
HS 0,48 0,44

Legenda: Correlagao: g Fraca Moderada gz Forte
Fonte: As Autoras (2020)

A Tabela 9 considera a classificagao proposta por Dancey e Reidy (2005),
que apontam r = 0,10 até 0,30 (fraco); r = 0,40 até 0,6 (moderado); r = 0,70
até 1 (forte).

No primeiro ano do curso, a correlacdo H1 se apresenta forte, dado existir
uma forte influéncia da atitude pessoal dos estudantes na intengdo em
empreender. As demais hipoteses apresentam-se de forma fraca e
evidenciam que o controle comportamental percebido e as normas subjetivas
influenciam em menor intensidade a intengcao de empreender.

Nos segundo e terceiro ano do curso, a situagdo apresenta-se de forma
igualitaria, dado que H1 e H2 demonstram uma forte correlagdo, podendo
afirmar-se que a atitude pessoal e o controle comportamental percebido
influenciam positivamente a intencdo empreendedora. Ja as hipoteses H3,
H4 e H5 demonstram uma moderada correlagdo, sendo possivel assegurar
que as normas subjetivas influenciam moderadamente a intengdo
empreendedora, a atitude pessoal e o controle comportamental percebido;

No decorrer dos anos, constata-se que a H1 apresenta forte correlacao.
Portanto, a atitude pessoal tem forte influéncia na intencdo em empreender.
A H2 apresenta-se fraca apenas no primeiro ano do curso; ja nos demais,
apresenta-se de forma forte. Credita-se forte influéncia ao controle
comportamental percebido frente a intencdo em empreender. As hipoteses
H3, H4 e H5 mostram-se de forma praticamente igualitarias ao longo dos
anos, com fraca correlagéo no primeiro ano e moderada nos demais. Desse
modo, as normas subjetivas tém moderada influéncia no segundo e terceiro
anos do curso.
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Terceira Etapa de Analise dos Resultados

A anadlise da matriz curricular seguiu os critérios de Bardin (2016) quanto as
condi¢gdes de exaustividade, representatividade, homogeneidade, pertinéncia
e exclusividade.

A organizagédo curricular do curso conta com um total de 24 unidades
curriculares divididas em trés anos, totalizando 2.880 horas/aula (50
minutos), uma unidade curricular optativa desenvolvida na metodologia de
ensino a distancia de Lingua Brasileira de Sinais, com 50 horas/aula, e 400
horas destinadas a Estagio Supervisionado.

A organizacao curricular do curso é subdividida em: estrutura do curso
superior de Tecnologia em Mecatrénica Industrial; desenvolvimento
metodolégico; ementa de conteudo, bibliografia basica, bibliografia
complementar, ambientes pedagogicos e estratégias de ensino; organizagao
das turmas e estagio supervisionado. Por ser um documento norteador de
todas as acdes propostas no curso, o critério de pertinéncia foi atendido.

Nesta analise, todas as unidades curriculares presentes no projeto
pedagogico do curso foram analisadas, usando os principios da
exaustividade, representatividade e homogeneidade.

O Projeto Pedagdgico do Curso € um documento formulado de acordo com
as determinagdes das Diretrizes Curriculares Nacionais e de um Comité
Técnico Setorial da Instituicdo. Por ser um documento norteador das agoes
propostas ao curso, o critério de pertinéncia foi atendido, ja que é um
documento institucional, obedecido em todas as unidades da Instituicdo onde
o curso é ofertado.

Para o critério de exclusividade, tomou-se o objetivo de identificar
nomenclaturas de unidades curriculares com a palavra “empreendedorismo”;
o0 mesmo critério foi adotado para a descricdo das competéncias basicas,
especificas e de gestdo, observando-se os fundamentos técnicos e
cientificos, capacidades técnicas, sociais, organizativas e metodoldgicas.

No que se refere a nomenclatura, ndo foi localizada nos documentos
propostos nenhuma unidade curricular em cuja descrigdo conste a
terminologia Empreendedorismo. Assim, infere-se que a intencao
empreendedora seja menor no primeiro ano do curso.

Conclui-se que, do total de 24 unidades curriculares ofertadas pelo curso, 15
apresentam a palavra “empreendedor’, com uma frequéncia maior no
segundo ano do curso, seguido pelo terceiro ano. No primeiro ano, apenas
uma unidade curricular apresenta essa terminologia. Nota-se que € a Unica
unidade curricular que se repete no préximo ano.

No projeto pedagdgico do curso a énfase ao empreendedorismo ocorre a
partir do segundo ano. Porém, nao foi identificada bibliografia referente ao
tema em questdo. Os resultados sugerem a possibilidade para a instituicdo
de ensino em dar uma maior énfase ao ensino voltado para o
empreendedorismo, uma vez que, o ato de empreender € uma possibilidade
para constituicao da carreira profissional do aluno.
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Consideragoes finais

O presente trabalho teve como objetivo analisar a Intengdo Empreendedora
dos alunos do curso tecnoldgico voltado para a industria de transformagéo. A
nao alteragao significativa nos percentuais da estatistica descritiva ao longo
dos anos sugere ndo haver variagédo relevante da intengdo em empreender
por parte dos alunos. Ou seja, o aluno do primeiro ano que ainda néo tenha
participado ativamente das atividades da instituicdo voltadas para ao
empreendedorismo e a inovagao, e nao cursou as disciplinas com algum
conteudo relacionado ao empreendedorismo, apresenta, praticamente, os
mesmos indices daqueles que sdo do segundo e terceiro anos, confirmando
Ledn et al. (2007) que destacam a baixa intengdo de empreender dos
estudantes.

Ao longo do tempo, a atitude pessoal apresenta forte correlagdo e forte
influéncia na intencdo de empreender. Assim, o controle comportamental
percebido influencia positivamente nos segundos e terceiros anos do curso;
as normas subjetivas, por sua vez, apresentam influéncia moderada ao longo
dos anos. Esse contexto sugere espacgo para enfatizar o ensino voltado para
o empreendedorismo, uma vez que a Instituicdo ndo oferece uma disciplina
especifica voltada ao tema, apesar de o ensino tecnolégico possuir uma
estrutura tecnoldgica de ponta, o que é sugestiva de inovacéo, contrariando
parcialmente as constatacdes apontadas no trabalho de Stryhalski (2020).

Tradicionalmente, os alunos que buscam a Instituicdo, fazem-no pela
garantia de empregabilidade que o curso e a entidade oferecem, sendo
muitas vezes uma referéncia que passa de pai para filho. Poucos alunos tém,
na familia, exemplos com empreendedorismo. Assim, o autoemprego nao é
um objetivo da visdo de ocupacgéo, refutando as afirmagdes de Vasconcelos
et al.(2020).

Os resultados obtidos evidenciaram a vocacgao da Instituicdo em preparar os
alunos para o mercado de trabalho, sendo que o setor de manufatura
industrial absorve praticamente toda a mao de obra formada por esta
Instituicdo. Apesar de eventos como Feira de Empreendedores e a oferta de
fab labs e aceleradora de empresas na rede, os alunos ainda nao foram
despertados para a possibilidade de empreender, exceto quando recebem
estimulo familiar ou tém na familia exemplos bem-sucedidos, reforcando a
pesquisa feita por Fialho et al (2018).

Assim, para a Instituicdo, ampliar as oportunidades de debater sobre o
empreendedorismo e o cardapio de eventos sobre o tema poderia, talvez,
gerar um maior impacto na intengdo de empreender dos alunos. E para os
alunos, poderia ser uma alternativa, desde que bem ponderada, considerada
a crise no mercado de trabalho em que a regido de insergdo da pesquisa
esta atravessando, especialmente com énfase no setor automotivo, um dos
importantes focos da formacgao profissional.

A limitagdo da pesquisa paira na quantidade de respondentes,
principalmente do ultimo ano do curso, que apresentou um valor menor de
50% dos possiveis questionarios preenchidos, restringindo a observacao
acerca da Intengdo Empreendedora ao longo dos anos, por influéncia da
utilizacdo dos aspectos inovadores da instituicao, tais como a utilizacdo de
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laboratorios de tecnologia e inovagao e as disciplinas voltadas para Gestéo,
que se encontram disponiveis aos alunos apenas no ultimo ano do curso.

Sugerem-se novos estudos com amostra maior de alunos do ultimo ano do
curso, bem como uma analise detalhada das possiveis acgoes
empreendedoras realizadas na instituicdo e uma analise do ponto de vista
dos gestores e docentes quanto ao tema Empreendedorismo e sua
importancia na carreira dos discentes do curso.

Além disso, aponta-se para uma alteracdo no questionario validado por
Souza (2015) no tocante a busca da influéncia da educagcédo empreendedora,
deixando claro se a participagdo em atividades empreendedoras ocorreu na
instituicdo em que o aluno esta estudando no momento do preenchimento do
questionario.
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